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Kopf des Tages

Sie soll es fur Boris Johnson richten

Liz Truss Als britische Handelsministerin hat sie keinen einfachen Job— schon gar nicht unter diesem Premier.

Alexander Miihlauer

Am Wochenende war Liz Truss in
einem Bioladen in Norfolk. Sie kaufte
dort frische Eier, liess sich fotografieren
und postete das Bild auf Twitter. Dazu
schrieb sie: «Grossartiges britisches
Essen». Nun ist es an sich nichts
Besonderes, dass eine Politikerin in
jhrem Wahlkreis lokal hergestellte
Lebensmittel vor die Kamera halt.
Doch Truss ist nicht irgendeine Abge-
ordnete im Londoner Unterhaus, sie
ist Handelsministerin und hat als
solche mit dem wachsenden Unmut
britischer Landwirte zu kdmpfen.

Die Angst, dass Grossbritannien nach
dem Brexit von Billigprodukten aus
den USA und anderen Staaten iiber-
flutet wird, ist unter den Farmern
gross. Truss muss dieser Furcht
entgegentreten und andererseits den
britischen Markt fiir all jene Lander

offnen, die jetzt mit London ins Ge-
schaft kommen wollen. Kein einfacher
Job, schon gar nicht unter Premier-
minister Boris Johnson.

Der Regierungschef ldsst keine
Gelegenheit aus, von einem «Global
Britain» zu schwirmen. Geht es nach
ihm, soll Grossbritannien nach
Jahrzehnten des Winterschlafs als
souverdne Nation wieder erwachen
und der Welt zeigen, wie Freihandel
funktioniert. Doch wiahrend Johnson
so tut, als wiirden die USA, Japan und
andere Staaten nur darauf warten, mit
dem Vereinigten Konigreich Handels-
vertrige zu schliessen, stellt Truss
fest: So einfach ist das nicht.

Kiirzlich erklirte etwa der US-Han-
delsbeauftragte, dass ein Abkommen
mit Grossbritannien noch in diesem
Jahr «fast unmoglich» sei. Fiir John-
son, der die EU damit in den Verhand-

lungen tber die kiinftige Beziehung
unter Druck setzen wollte, ist das ein
schwerer Riickschlag.

Nachdem die Amerikaner in Ge-
sprachen mit Truss erneut darauf
drangen, sogenannte Chlorhithnchen
und anderes Gen-Food nach Gross-
britannien einfiithren zu konnen, war
die Aufregung in London gross. Die
Handelsministerin sah sich gezwun-
gen, einen Brief an die Abgeordneten
im Unterhaus zu schreiben, in dem sie
klarstellte, dass Grossbritannien die
Lebensmittelstandards nicht absen-
ken werde. Das bedeutet fiir Washing-
ton: Dann wird es eben so schnell
nichts mit einem Freihandelsvertrag.

Truss will sich dennoch nicht entmu-
tigen lassen. Sie bezeichnet sich selbst
als «Disruptor-in-Chief», also eine
Spitzenpolitikerin, die bewusst etab-
lierte Strukturen einreisst. Schon als

junge Frau rebellierte sie gegen
ihr linkes Elternhaus und trat der
Konservativen Partei bei.

Elizabeth Mary Truss wurde 1975 in
Leeds geboren, studierte in Oxford
und arbeitete danach bei einem
liberalen Think Tank. Seit 2010 vertritt
sie den Wahlkreis South West Norfolk
im Unterhaus, zwei Jahre spater wurde
sie Staatssekretdrin, dann Ministerin.
Die 44-Jahrige war bereits fiir Umwelt,
Justiz und Finanzen zustindig.

Laut «Financial Times» muss Truss
aufpassen, dass ihrem Ressort nicht
das gleiche Schicksal widerfahrt wie
dem Entwicklungshilfeministerium:
Der Premier hat dieses kurzerhand
abgeschafft. Wie es aussieht, muss Liz
Truss jetzt an zwei Fronten kimpfen:
zu Hause mit Johnson und weltweit
mit neuen Handelspartnern fiir ein
KoOnigreich nach dem Brexit.

Leserbriefe

Kampf um Passagiere
Swiss verschleudert
Umsteigefliige, TA v. 23. 6.

Analyse richtig — Folgerung falsch
Konrad Staehelin analysiert zwar
korrekt, dass die Swiss dank Umsteige-
beziehungen ab Ziirich statt nur fiinf
25direkte Interkontinentalverbindun-
gen rentabel anbieten kann. Bei der
Folgerung tappt er aber in eine Falle, in
die zahlreiche Beobachter der Aviatik
tappen. Er reduziert den Nutzen von
Umsteigepassagieren auf den 6kono-
mischen Erfolg der Airline. Dabei hat
Staehelin den Schliissel zur 6kono-
misch korrekten Einordnung des
Umsteigeverkehrs selbst genannt: Dank
der Umsteigepassagiere stehen ab
Ziirich nicht nur fiinf, sondern eben 25
regelmaissig bediente Interkontinental-
verbindungen zur Verfligung, mindes-
tens flinfmal wochentlich, hin und
zuriick. Das ist fiir die Schweizer
Wirtschaft sowie flir Forschung und
‘Wissenschaft zentral. Ohne diese
Leistung litte deren internationale
Konkurrenzfihigkeit massiv und damit
auch der Wohlstand unseres kleinen,
aussenhandelsabhidngigen Landes,
dessen einzige nattirliche Ressource
die Innovationskraft von Unternehmen
und Forschung ist.

Dr. Thomas O. Koller

Vizeprasident Komitee Weltoffenes Zirich

Starke Umweltbelastung

Solche Umsteigefliige miissten ver-
boten werden. Es kann nicht sein,
dass diese glnstiger sind als die
Direktfliige. Durch die Zwischen-
landungen wird die Umwelt stark
belastet. Die Politik ist gefordert. Es
gibt keine Griinde, dies zuzulassen.
Marcel Tanner, Bassersdorf

Schreiben Sie Ihre Meinung

E-Mail: leserforum@tages-anzeiger.ch

Gastbeitrag

Die Schweizer Parteien emanzipieren sich von der Religion

Roman Weissen*

Die Zugehorigkeit zu einer Konfession
spielt im politischen Leben eine
immer kleinere Rolle. Selbst in den
ausgepragt katholischen Kantonen
sind langst mehr oder weniger alle im
Eidgendssischen Parlament vertrete-
nen Parteien aktiv. Die Freiheit der
Zugehorigkeit zu einer bestimmten
Religion wie auch die Wahl einer
Partei ist damit gegeben.

Es ist deshalb in jeder Hinsicht nach-
vollziehbar, dass sich sogar die Christ-
lichdemokratische Volkspartei (CVP)
mit der Frage befasst, das C mit seiner
zentralen Bedeutung aus dem Partei-
namen zu streichen, wie das Prasident
Gerhard Pfister am Wochenende
wieder betont hat. Aber: Die CVP
bleibt auch ohne C im Namen
christlichen Werten verpflichtet,

ob sie nun kiinftig Neue Mitte oder
Die Mitte heissen wird.

Das gilt tibrigens auch fiir alle anderen
Parteien. Der geplante Namens-
wechsel macht nur deutlich, dass Neu-
tralitat in Fragen der Religion und
Respekt gegeniiber den persoénlichen
Uberzeugungen des Individuums
heute bei uns selbstverstindlich sind.
Die religiose Emanzipation der
Schweizer Volksparteien ist keine
Abkehr von christlichen Werten.

Unsere offene Gesellschaft stellt sich
in ihrer sakularen Einstellung keines-
wegs gegen das Christentum. Religio-
nen, insbesondere das Christentum,
sind in der Schweiz nach wie vor
wichtig und richtig fiir die Vermitt-
lung von moralischen Vorstellungen
und ethischen Normen, die fiir ein
friedliches Miteinander der Menschen
unabdingbar sind. Der Religionsdialog
und damit die Foérderung des Reli-

Parteiprasident Gerhard Pfister (Mitte) will das christliche hohe C der CVP fallen lassen. Foto: Peter Schneider (Keystone)

gionsfriedens sind dabei gerade heute
wichtiger denn je. Unser Land spielt in
dieser Hinsicht eine zentrale Rolle. Die
neutrale Schweiz mit ihrer aktuellen
Parteienstruktur ist sich der Heraus-
forderung bewusst. Es geht darum,
sich im In- und Ausland gemeinsam
und iiber alle religiosen, partei- und
nationalpolitischen Grenzen und
Interessen hinweg fiir den Frieden
und das Wohl der Menschen in der
globalen Welt einzusetzen.

Die in den eidgendssischen und
kantonalen Parlamenten vertretenen
Parteien sind im Rahmen offen fiir
alle Biirgerinnen und Biirger, die am
«globalen Tempel der Humanitat» im
In- und Ausland mitarbeiten. Im

21. Jahrhundert finden in der Schweiz
Frauen und Manner in jeder Volkspar-
tei Heimat: Christen, Juden, Muslime,
Buddhisten, Hindus, Agnostiker, ohne
Unterschied von sozialer Stellung und
Wurzeln in anderen Nationen. Ge-

meinsam ist allen, dass sie unsere
Verfassung mit den Werten von
Toleranz, Demokratie und Menschen-
rechten bejahen.

Religionen haben einen anderen
Auftrag: Sie sind wichtige soziale
Institutionen, die ihren Anhingern
und Mitgliedern unabhéngig einer
Parteizugehorigkeit Heilsgewissheit,
Zuversicht und Trost bringen. Es
bleibt dem einzelnen Biirger {iber-
lassen, ob er als Parteimitglied,
welcher Schweizer Partei auch immer,
bei seinem religidsen Verstandnis den
«Gott» der Katholiken oder Protestan-
ten versteht oder den «Gott» der
Muslime meint oder welcher uni-
versellen Gottheit auch immer.

Primar geht es um die Achtung des
Menschen, fiir eine Wiirde, die allen
Menschen unabhéngig von Alter,
Geschlecht, Ethnie, Religion, gesell-
schaftlichem Status oder Leistungsfa-

higkeit zukommt. SVP, CVP, FDP, SP
und wie wohl auch das Gros der
anderen Schweizer Parteien setzen auf
die Eigenverantwortung als Grundlage
der Freiheit jedes Einzelnen.

Diese Grundlage bedeutet ein solidari-
sches, nachhaltiges und verantwort-
liches Mitwirken in der Schweiz und
an einer friedlichen Weltgemeinschaft.
Im sé@kularen Zeitalter des Mitein-
anders gelten fiir die Politik zuneh-
mend gelebte Werte als Leitplanken.
Religionen und Politik nehmen ihre
Verantwortlichkeit getrennt wahr.

* Roman Weissen
Ehemaliger Walliser
CVP/CSP-Grossrat
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